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Charles BAUDELAIRE (1821 - 1867)
J'aime le souvenir de ces époques nues

J'aime le souvenir de ces époques nues,
Dont Phoebus se plaisait à dorer les statues.
Alors l'homme et la femme en leur agilité
Jouissaient sans mensonge et sans anxiété,
Et, le ciel amoureux leur caressant l'échine,
Exerçaient la santé de leur noble machine.
Cybèle alors, fertile en produits généreux,
Ne trouvait point ses fils un poids trop onéreux,
Mais, louve au coeur gonflé de tendresses communes,
Abreuvait l'univers à ses tétines brunes.
L'homme, élégant, robuste et fort, avait le droit
D'être fier des beautés qui le nommaient leur roi ;
Fruits purs de tout outrage et vierges de gerçures,
Dont la chair lisse et ferme appelait les morsures !

Le Poète aujourd'hui, quand il veut concevoir
Ces natives grandeurs, aux lieux où se font voir
La nudité de l'homme et celle de la femme,
Sent un froid ténébreux envelopper son âme
Devant ce noir tableau plein d'épouvantement.



Def. (nombre masculino) : El comercio electrónico  —tam-
bién conocido como e-commerce , comercio por Internet 
o comercio en línea— consiste en la compra y venta de 
productos o de servicios a través de internet, tales 
como redes sociales y otras páginas web. La calidad y 
cantidad de imágenes ofrecidas del producto son dos pun-
tos decisivos para lograr convertir a un usuario de un 
eCommerce en un cliente. La fotografía de producto es la 
carta de presentación ante el cliente: debe ser limpia, 
nítida, completa y fiel a la realidad.

E-commErcE
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En Francia, la gastronomía es más que un arte, es una religión. Cada región posee una riqueza de 
sabores diferente y poderosa. Por eso el título de este proyecto de comercio electrónico es “....”.

Aunque desde 2019 Francia solo está compuesta por 12 regiones, he decidido basarme en 4 regiones 
simbólicas que son Normandía, Gran Este, Île de France y Provenza Alpes Costa Azul. Estas 4 regio-
nes están vinculadas a 4 casas francesas icónicas que han sido un elemento básico en el guardarropa 
de una chica francesa perfecta durante años.

Cartier, famosa casa de joyería desde 1847 creada por Louis-François Cartier, ha sido durante años la 
marca de joyería de lujo que todas las mujeres desean para estar en la cima de la elegancia. Con sede 
en París desde su fundación, Cartier sólo puede compararse con la famosa galletita de colores símbolo 
del lujo y la alegría en la boca; el macarrón. Para este bodegón de comercio electrónico, decidí utilizar 
el pequeño tamaño de las galletas y las joyas para hacer una bonita comparación. Además, el fondo 
negro resalta el brillo del oro de las joyas y las conchas de los macarrones. La plataforma elegida es la 
de la página web para conseguir un aspecto más limpio y pulido, como desea la marca. 

El segundo bodegón E-commerce se creó para Dior en relación con Normandía y su mundialmente 
famoso queso Camembert. Christian Dior nació en Granville, una famosa ciudad de Normandía 
donde el queso camembert forma parte esencial de la vida cotidiana de sus habitantes. El perfume 
“L’homme, l’original” de Dior combina a la perfección en color y simbolismo con este poderoso que-
so. La blonda verde aporta el lado masculino rústico y original a esta composición en la que la virilidad 
es el tema central. La miel añadida al queso no sólo recuerda el color ámbar del perfume, sino que 
también es un complemento que suele acompañar a los postres de la mesa francesa, al igual que las 
nueces. Dior tiene la costumbre de poner una colección de 3 fotografías para cada nueva campaña 
en su red social Instagram, por eso elegí esta red social que me permite presentar una secuencia de 3 
fotografías con plano general, detalle y plano creativo.

Thierry Hermes abrió su primera tienda en París en 1837 y, aunque era francés, nació en Alemania. 
Para este bodegón de comercio electrónico decidí mezclar el accesorio icónico de la casa Hermes 
conocido en todo el mundo con una bebida que recuerda los orígenes alemanes del diseñador pero 
que se bebe como agua en el norte de Francia, la plaza de la seda y la cerveza. Estos dos elementos 
son muy diferentes en su simbolismo. Uno es elegante y ligero, el otro pesado y peligroso, pero ambos 
tienen algo en común, ya que son exclusivos y frágiles y no están al alcance de todos. Por eso decidí 
escenificar estos dos elementos en un fondo colorido, como hace la marca en sus campañas publicita-
rias. En Instagram, la marca no sigue una lógica ni un estilo precisos, lo que puede resultar más difícil 
de implementar para un comercio electrónico. Por eso elegí la plataforma de su sitio web, donde las 
campañas son horizontales y digitalizadas, lo que me permitió una mayor libertad creativa en la pos-
producción. 

Simon Porte Jacquemus es sinónimo de sol, amarillo y vintage moderno. Es en referencia a lo que 
él representa que pude crear el último bodegón de comercio electrónico con el famoso pastel Tro-
pezian, que toma su nombre de la ciudad donde se reúnen las mayores celebridades de todo el mundo, 
Saint-Tropez. La tarta tropeziana es vintage pero moderna. El bolso Jacquemus es moderno pero 
esencial. El objetivo era reunir estos dos elementos en una composición elegante y fresca, como una 
comida en casa de tu abuela un domingo de julio. Jacquemus sólo tiene una red social, que es la suya 
personal y profesional, y lo que publica en ella tiene que ver tanto con las campañas como con su 
vida cotidiana. Por esta razón, el estilo fotográfico elegido fue el de una foto natural tomada en plena 
comida con un efecto “vintage natural”. 

@jacquemus
https://www.instagram.com/jacquemus/



Def. (nombre masculino) : Un catálogo suele consistir en 
un objeto impreso en formato revista en el que se reúne 
un inventario de productos. Dentro de la comunicación 
impresa, el catálogo de moda tiene dos misiones básicas 
y, a la vez, complementarias: mostrar las nuevas tenden-
cias (imagen) y enseñar de la mejor manera la colección 

(producto).

catalogo 
& Publicidad



“La peau est plus douce 
en Louboutin”







“Michael Jordan aussi porte 
des Louboutin”





Def. (nombre masculino) : Parte de la fachada de un esta-
blecimiento resguardada con cristales que se emplea para 
la exhibición de los productos que comercializa, con el 
fin de llamar la atención y despertar el interés de los 
potenciales compradores atrayéndolos hacia el interior 
del comercio.

EscaParatE



Localizaciones dónde 
podría situarse el pop 

up store.

Toques modernos 
con extravagancia 

architectural.



5 m

5.90 m

3.20 m

Popou Throne - 
Benoit Challand

Popou armchair- 
Benoit Challand

Hairy lamp- 
Benoit Challand

Caja de cristal -
Vidrio reciclado

Construcción del arco-
Cera de escultura

Socle rojo caja -
Moqueta recicla Tarkett









Def. (nombre femenino) : Una editorial de moda se define 
como una historia fotográfica que aborda algún tema, en-
focada en la comunicación de moda. Las editoriales son 
creadas por fotógrafos, estilistas, maquillistas, mode-
los y productores bajo el fin de innovar la interpreta-
ción del tema en cuestión.

Editorial &
bodEgonEs



RENÉ MAGRITTE
“Les amants”









HENRI MATISSE
“Luxe, calme et volupté”





AUGUSTE TOULMOUCHE
“Vanité”







CHARLES BAUDELAIRE
“L’homme et la mer”





Def. (masculino) : Un lookbook es una colección de fo-
tografías compiladas para mostrar un modelo, fotógrafo, 
estilo, estilista o línea de ropa. Por lo general, los 
bloggers o vloggers “modelarán” looks de moda para ese 
mes o temporada.

lookbook 
& dEsfilE











PALAIS DU LOUVRE
LA COUR MARLY



Def. (masculino) : El fashion film es una producción au-
diovisual de moda que forma parte del branded content 
de una firma y fusiona el videomarketing con el storyte-
lling. Se trata de un formato cinematográfico con dura-
ción superior a un minuto y menor a 15 minutos.

fashion film



Def. (masculino) : Las redes sociales son estructuras 
formadas en Internet por personas u organizaciones que 
se conectan a partir de intereses o valores comunes. A 
través de ellas, se crean relaciones entre individuos o 
empresas de forma rápida, sin jerarquía o límites físi-
cos.

rEdEs socialEs
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M. La Styliste Française



Avec plaisir, Margaux.


